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RESUMO: Neste trabalho, analisamos propagandas eleitorais veiculadas no radio
durante o plebiscito realizado para a consulta sobre a divisao do atual Estado do Para,
ocorrido em dezembro de 2011, visando a criagdo dos Estados de Carajas e Tapajos.
Nossas analises tétm como objetivo apreender o funcionamento discursivo das
propagandas politicas, tomando a materialidade do suporte que as veiculam como
constitutiva da produgdo, circulacao e dos efeitos de sentido que o jogo das forgas
ideoldgicas procura orientar. As analises nos permitiram depreender os regimes de
materialidades que orientam os enunciados das duas formagoes discursivas em
polarizacao durante a campanha do plebiscito: a frente politica nomeada de Sim e a
sua opositora nomeada de Ndo. Cada formagdo discursiva opera suas préticas
discursivas orientada pelo sistema de representacoes construido sobre o adversério e
sobre o eleitor.

PALAVRAS-CHAVE: radio, materialidade discursiva, propaganda eleitoral

MEANING CONSTRUCTION IN THE RADIO TEXTUAL SUPPORT

ABSTRACT: In this paper, we analyze electoral propaganda transmitted on the radio
during the plebiscite on the Pard State division, which occurred in December 2011,
in order to create the Carajas State and the Tapajos State. Our analyses aim to figure
out the discursive operation of political propaganda, by considering the materiality of
the support that transmits them as constitutive of the production, circulation and the
meaning effects the set of ideological forces seek to conduct. The analysis allowed us
to infer the materiality regime that leads the statements of the two discursive
formations into polarization during the referendum campaign: the so-called Yes and
No. Each discursive formation operates its discursive practices oriented by the
representation system of the opponent and the elector.
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Introducéo

Entendendo que o discurso se constitui da relagdao entre linguagem e
condigbes histéricas, ultrapassando, portanto, a relacdo entre constituintes
textuais, propomo-nos, neste artigo, a desenvolver uma analise discursiva em
que a materialidade do texto é considerada como constitutiva da produgao de
efeitos de sentido. A teorizagdo da materialidade do objeto configurou-se em
uma feoria do suporte, segundo a qual ndo existe nenhum texto fora do
suporte que o dad a ler (CHARTIER, 1996). Desta postulagao deriva a
observagdo de que a significacdo, ou melhor, as significagoes, histérica e
socialmente diferenciadas de um texto, qualquer que seja, nao podem se
separar das modalidades materiais que o dao a ler aos seus leitores
(CHARTIER, 1998).

A partir desse pressuposto, apresentamos, neste artigo, a analise de
propagandas eleitorais veiculadas no raddio durante o plebiscito realizado para
a consulta sobre a divisdao do Estado do Pard, ocorrido em dezembro de 2011,
visando a criagdo dos Estados de Carajas e Tapajoés'. Para tanto, selecionamos
as vinhetas referentes aos comités Pr6 e Contra a criacdo do Estado de
Carajas?®, veiculadas no radio durante o plebiscito, as quais foram transcritas e
analisadas. Em se tratando de procedimentos analiticos, mobilizamos o
conjunto de materialidades (verbal, musical, sonora etc.) que compoem o todo
textual-discursivo das vinhetas, para, numa relagdao de conjunto de diferentes
materialidades, apreender os discursos veiculados pelas duas frentes politicas,
a partir de seus regimes de enunciacao.

Na primeira parte deste artigo, trazemos a reflexdo as condigbes socio-

histéricas de emergéncia do rddio na sociedade contemporanea. Em seguida,

! Tratamos aqui da propaganda plebiscitaria veiculada no horario gratuito do radio. A
normatizagdo das veiculagoes foi feita pelo Tribunal Superior Eleitoral, por meio da Resolugao
n° 23.354, que definiu a exibigdo da propaganda gratuita nos meios de comunicagao, entre
11.11.2011 a 07.12.2011. O plebiscito para consulta sobre a divisdo do Estado do Para, com a
criagdo do Estado do Carajas e/ou do Estado do Tapajos, realizado em dezembro de 2011, foi
convocado por meio dos Decretos Legislativos n® 136/2011 e n°® 137/2011.

2 Durante a campanha do plebiscito, convencionou-se de Sim a frente politica defensora da
divisdao do Estado e, de Nao a frente politica opositora a divisdo do Estado.
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tecemos com Chartier (1994, 1996, 1998, 2002, 2007) consideracoes acerca da
interferéncia do suporte, nos sentidos dos textos, aliadas a reflexdao sobre o
conceito de materialidade discursiva, formulado e problematizado por
Foucault (1997). No terceiro item, revisitamos contribui¢oes de alguns autores
acerca das especificidades do género propaganda veiculado no radio. Por fim,
realizamos as andlises das vinhetas produzidas pelas duas frentes politicas
que disputaram o plebiscito pela criagdo do Estado de Carajas, nomeadas de

Sim e Nao, respectivamente.

1. Radio e politica: condigoes histéricas

Numa breve revisdao de teorias que tratam da publicidade da midia, ao
longo da histéria, percebemos que o rddio sempre teve uma relagaio muito
estreita com a politica. Antes mesmo de ser usado para fins mercadolégicos?, a
possibilidade de romper distancias, com a transmissdo instantanea, logo
chamou a atencao politica sobre essa midia, como forma de fortalecer as
ideologias do Estado e enfraquecer outras adverséarias, como informam
Ortriwano (1985), Ferraretto (2007), Bufarah Junior (2009) e Moura (2009).

Veiculando apenas programas culturais, a Rddio Sociedade do Rio de
Janeiro foi a primeira emissora brasileira, inaugurada no dia 20 de abril de
1923, idealizada por Edgar Roquette-Pinto. Contudo, a primeira transmissao
nacional aconteceu em 7 de setembro de 1922, também no Rio de Janeiro, nas

comemoragoes de 100 anos da independéncia do Brasil*. O préprio contexto

3“As transmissoes regulares de radio se iniciaram em varios paises, na década de 20, depois de
alguns anos de experiéncias com a telegrafia sem fio. No Brasil, essa década foi uma fase de
experimentagdo do novo veiculo e se estabeleceu de maneira ndo comercial até por volta de
1935” (MOURA, 2009. p. 51).

* Em a4mbito mundial, a primeira transmissdo sonora (dispensando a mediagdo de fios)
ocorreu em 24 de dezembro de 1906, de acordo com Ferraretto (2007, p. 86). O autor afirma
que dos Estados Unidos (Massachusetts) foram transmitidos o som de um violino, trechos da
Biblia e uma gravagao fonografica, recebidos em véarios navios na costa norte do pais. Mas sé
em 1920, o radio tomou proporgdes de transmissoes nos moldes de usos atuais. O norte-
americano Frank Conrad conseguiu transmitir musicas e noticias a um nimero significativo
de ouvintes. Como essas pessoas se mostraram receptivas e dvidas por mais transmissoes,
Conrad passou a fazer da atividade um trabalho regular em formato de programas
(FERRARETTO, 2007, p. 89). No mesmo ano, a partir de 2 de novembro, a Westinghouse
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em que ocorreu a primeira transmissao ja remete a participacao do radio a
pratica politica. Nesse mesmo periodo (inicio da década de 30 do século
passado), conforme destaca Ortriwano (1985), o radio brasileiro ja difundia
propaganda politica, por exemplo, a Revolugao Constitucionalista de 1932, em
Sao Paulo, foi um acontecimento que se valeu fortemente do radio como
estratégia para conquistar o apoio popular. Nos anos 40, o radio ja estava
funcionando, deliberadamente, e em larga escala, a servigo da politica no
cendrio da Segunda Guerra Mundial, embora estudiosos asseverem que a
relagdo deste meio sonoro (em suas formas primarias) com a politica nasceu
desse momento histérico. Segundo Moura, a relagio do radio com a esfera
politica:
[...] existe desde 1899, quando Marconi realizou com sucesso
sua primeira ligagdo por telegrafia sem fio entre Franga e
Inglaterra. O radio ja surgiu ligado ao poder publico,
inicialmente com fins militares. A partir dos anos 30, o meio
sonoro passou a ser utilizado com mais frequéncia pelo Estado
e seus governantes, pelas guerras e por partidos politicos,

sindicatos, movimentos sociais, religiosos e ecoldgicos
(MOURA, 2009, p. 48).

Para reforgar essa estreita relagio do rddio com o poder, podemos
recorrer a varios exemplos de liderangas politicas mundiais que usaram o
rddio como principal (ou em grande medida) recurso de propagacdo das
ideologias e controle das massas. Por exemplo, Hitler, na Alemanha; Franklin
Roosevelt, nos Estados Unidos; Mussolini, na Italia; Fidel, em Cuba; Juan
Domingo Perén, na Argentina; e Getilio Vargas, no Brasil®, estdo entre os
lideres que reconheceram o poder de audiéncia do rddio e investiram nele
para mobilizar a populagdo, cada um com seus objetivos politicos. No caso do

Brasil, Getualio Vargas:

Electric and Manufacturing Company implantam a primeira emissora de rddio de todo o
mundo, a KDKA, nos Estados Unidos (Pittsburgh), com transmissao continua de programas de
musicas e noticias de jornais. Dez anos depois (1930), o radio ja era reconhecido e utilizado
em todo os EUA.

® Em sua dissertagio de mestrado, Moura (2009) detalha como cada um desses politicos se
apropriaram do radio e com quais objetivos.
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[...] soube aproveitar muito bem das potencialidades do radio
como veiculo de comunicagdo de massa nas décadas de 30 e
40. O Brasil estava se voltando para a industrializacao e as
massas urbanas comegavam a se organizar para a apresentagao
de exigéncias. O Estado passou a intervir em quase todos os
setores da vida brasileira, organizando a economia e depois
participando ativamente dela através de empresas estatais.
Assim, naturalmente, um Estado autoritario com um rigido
controle de informacbes foi instalado no pais. Como o radio
era o veiculo de comunicagdo de maior abrangéncia,
possibilitando acesso até a analfabetos e a classes menos
favorecidas, tornou-se o principal meio de manipulagao da
sociedade” (BUFARAH JUNIOR, 2009, p. 79).

Foi atendendo aos interesses do Estado que, no Brasil, o radio se
manteve sem vinculos comerciais até 1935 (MOURA, 2009, p. 51), periodo em
que toma forga o comércio, a industria - decorrentes da Revolucao de 1930 - e
a modernizagao nacional, conjuntura que influencia o consumo do radio, em
maior escala. Verificamos, no entanto, que, mesmo neste periodo, a
participagdo do radio estd vinculada a vida politica do pais, considerando que
sua participagdo nas praticas comerciais ocorreu porque as forgas politicas
assim o quiseram, enquanto estratégia para aumentar o consumo da producéao
industrial que se queria instalar no pais naquele momento enquanto politica
de governo: “O radio colocaria a servico da vida econémica nacional todas as
suas potencialidades, consolidando-se, definitivamente, como veiculo
publicitario de multiplos objetivos, de expressdao popular e integragdo
nacional (ORTRIWANO, 1985, p. 15-16).

A politica de consumo possibilitou ainda mais a expansao publicitaria
do radio, orientando mudangas nos habitos da populacdo em relacdo ao
consumo do mercado interno. A politica mercadolégica vislumbrou o radio
como espago privilegiado de veiculagdo dos antncios de seus produtos,
atingindo, assim, maior ntimero de pessoas em relagdo a midia impressa,
principalmente uma parcela da populagdao que, por nao dominar o codigo
escrito, ndo era atingida pela veiculagao do impresso.

Assim como em todo o mundo, no Brasil, a relagio do rddio com a

politica sempre teve maior influéncia do Estado, nao s6 por este gerenciar as
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concessdes para uso do suporte, mas também, por impor veiculacdes de
informagbes no meio. Exemplo disso foi a criagdo, nos anos 60, do Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), através da Lei 4.115° com o
argumento basico de que tal iniciativa faria com que os candidatos pudessem
veicular, em condigbes iguais, suas propostas politicas nos meios de
comunicagao.

Na percepcao de alguns autores, o rddio tem lugar de destaque entre os
suportes midiaticos, especialmente pela sua popularidade e poder de alcance

(COSTA, 2005). Nessa perspectiva, McLuhan afirma que:

[...] o radio provoca uma aceleragio da informagao que
também se estende a outros meios. Reduz o mundo a uma
aldeia [...]. Mas, ao mesmo tempo em que reduz o mundo a
dimensoes de aldeia, o rddio nao efetua a homogeneizagao dos
quarteirdes da aldeia (MCLUHAN, 2000, p. 344).

Essas consideragoes dos autores mostram a estreita relagdo do radio
com o meio politico, desde os primérdios do midiun? até os dias atuais, em
que a lei garante um horario obrigatério e gratuito para que projetos politicos
sejam difundidos. Mais do que isso, o radio sempre foi um espaco privilegiado
para que estratégias ideoldgicas da classe politica chegassem a um nimero
expressivo de pessoas.

Desta forma, considerando que as propagandas eleitorais sao produtos
da midia com objetivos politicos, o trabalho de construgdo das propagandas de
que nos ocupamos neste trabalho foi guiado pelos interesses dos comités que
as encomendaram (Sim e Nao), o que nos lembra a premissa de Bourdieu de
que nao ha sentido que nao esteja determinado por um sistema de dominagao.

Em nossas, andlises destacamos a imbricagdo de sentidos produzidos
nos campos midiatico e politico, durante a campanha do plebiscito para a

divisdo do estado do Para. Valendo-nos do conceito de “campo” formulado por

6 “Entenda a lei da propaganda em Tradio e tevé”. Disponivel em
www.ceaam.net/?sec=71&noticia=1586. Acesso em 31 de jan. 2014.

7 Segundo Maingueneau (2011), midium seria a forma como um enunciado se materializa, o
que condiciona os usos que podemos fazer da linguagem. Seria entdo o suporte do discurso, o
modo como é difundido.
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Bourdieu (2011)%, lembramos que, no campo midiatico, os agentes basilares
sdo as agéncias de publicidade responsaveis pela produgao das propagandas e
os veiculos de comunicagao onde elas foram difundidas.

Considerando produtiva a andlise da relacdo entre midia e discurso
para compreendermos como a pressuposigdo de um leitor/ouvinte se inscreve
nos modos como o suporte veicula seus textos, no item seguinte, trazemos a
reflexdo a relacdo entre suporte e sentido, postulada por Chartier (1994;
1996;1998; 2002; 2007), assim como as reflexdes empreendidas por Foucault

(1997) acerca dos regimes de materialidades.

2. A participagao do suporte na produgao de sentidos

Ao tomarmos a materialidade do suporte mididtico radio para
refletirmos sobre a producao de sentidos de discurso nele veiculados, estamos
considerando, com Foucault (1997), que a materialidade do discurso nao é
apenas da ordem linguistica, sonora, tatil ou imagética e nao se define pelo
espago ocupado ou pela data de sua formulagao e circulagao. A materialidade,
seja ela visual, sonora, tatil, se define “por um sfatus de coisa ou de objeto,
jamais definitivo, mas codificdvel, relativo e sempre suscetivel de ser
novamente posto em questao [...]” (FOUCAULT, 1997, p. 115). Chamando a
atengdo para o papel que a materialidade desempenha na constituigao de
discursos, o autor observa que ela é constitutiva do enunciado e obedece a um
regime institucional e econémico, de tal modo que se a materialidade muda o

enunciado também altera a sua identidade. Nas palavras de Foucault:

Sdao muito mais bem conhecidas, ainda, as relagoes da
materialidade e da lingua - o papel da escrita e do alfabeto, o
fato de que nem a mesma sintaxe, nem o mesmo vocabulério
sdo empregados em um texto e em uma conversa, em um
jornal e em um livro, em uma carta e em um cartaz; além
disso, ha sequéncias de palavras que formam frases bastante

8 Este conceito é definido por Bourdieu como um “sistema de relagées constitutivo da classe
de fatos (reais ou possiveis) de que [o objeto] faz parte sécio-logicamente” (BOURDIEU, 2011,
p. 183).
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individualizadas e perfeitamente aceitdveis nas manchetes de
um jornal, e que, no entanto, no curso de uma conversa,
jamais poderiam ter valor de uma frase com sentido.
Entretanto, a materialidade desempenha, no enunciado, um
papel muito mais importante: nao é simplesmente principio de
variagao, modificacdo dos critérios de reconhecimento, ou
determinagdo de subconjuntos linguisticos. Ela é constitutiva
do proprio enunciado: o enunciado precisa ter uma
substancia, um suporte, um lugar e uma data. Quando esses
requisitos se modificam, ele préprio muda de identidade.
(FOUCAULT, 1997, p. 113-114).

Na perspectiva aberta por Foucault, a materialidade participa
efetivamente da constituicao dos sentidos do enunciado, dando-lhe status e
garantindo a manutengao ou alteragao de sua identidade, de modo que, na
andlise de texto, oral ou escrito, é imprescindivel considerar o seu campo de
utilizagao e o papel que este desempenha nas diferentes formas de produzir,
circular e interpretar os textos. O regime de circulacdo de um texto no réadio,
por exemplo, difere muito da circulagdo do mesmo texto em um programa de
televisdio ou em outra midia, ou seja, embora permanegam os mesmos
enunciados, sua recepcdo se da de forma diferente por parte dos
interlocutores. Afirma Foucault que “o enunciado nao se identifica com um
fragmento de matéria; mas sua identidade varia de acordo com um regime
complexo de instituigbes materiais.” (FOUCAULT, 1997, p. 116), observando
o papel preponderante da instituigdo na constituicao dos sentidos.

Nesse “regime complexo de instituicbes materiais” a que se refere
Foucault, as especificidades da materialidade discursiva que compéem o radio
produzem sentidos que, possivelmente, ndo seriam produzidos em outro
meio, como a televisao, por exemplo. Por isso, mesmo, adverte o autor que

cada materialidade é regida por seu campo de utilizacao, ou seja:

Poderiamos falar de enunciado se uma voz nado o tivesse
enunciado, se uma superficie ndo registrasse seus signos, se
ele nao tivesse tomado corpo em um elemento sensivel e se
néo tivesse deixado marca - apenas alguns instantes - em uma
memoéria ou em um espago? Poderiamos falar de um
enunciado como de uma figura ideal e silenciosa? O
enunciado é sempre apresentado através de uma espessura
material, mesmo dissimulada, mesmo se, apenas surgida,
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estiver condenada a se desvanecer. Além disso, o enunciado
tem necessidade dessa materialidade; mas ela nao lhe é dada
em suplemento, uma vez bem estabelecidas todas as suas
determinagoes: em parte, ela o constitui. Composta das
mesmas palavras, carregada exatamente do mesmo sentido,
mantida em sua identidade sintatica e semantica, uma frase
nao constitui o mesmo enunciado se for articulada por alguém
durante uma conversa, ou impressa em um romance; se foi
escrita um dia, ha séculos, e se reaparece agora em uma
formulagao oral. As coordenadas e o stafus material do

enunciado fazem parte de seus caracteres intrinsecos.
(FOUCAULT, 1997, p. 113).

Assim como Foucault, entendemos que a materialidade radiofénica
pode influenciar nos modos como a propaganda encaminha sentidos em
direcdo ao ouvinte, do mesmo modo que o ouvinte apreende os sentidos
veiculados afetados pela constitutividade material-discursiva.

Chartier, ao assumir o debate sobre a relagao entre o texto e o suporte,
na constituigdo de sentidos, nos lembra que os autores ao produzirem textos
que adquirem a forma de livros, contam com a participagdo de muitos outros
colaboradores (impressores, tipografos, editores etc.) que interferem
decisivamente na forma material que passa a compor o todo do texto e,
consequentemente, afetam o modo como o leitor vai receber a obra. Assim,

assevera o autor:

As transagoes entre as obras e o mundo social ndo consistem
unicamente na apropriagdo estética e simbdlica de objetos
comuns, de linguagens e praticas ritualizadas ou cotidianas,
como o quer o “novo historicismo”. Elas concernem mais
fundamentalmente as relagdes multiplas, méveis e instaveis,
estabelecidas entre o texto e suas materialidades, entre obra e
suas inscrigoes. O processo de publicacao, seja 1a qual for sua
modalidade, é sempre um processo coletivo que requer
numerosos atores e nao separa a materialidade do texto da
textualidade do livro (CHARTIER, 2007, p. 12-13).

Assumindo o carater sécio-histérico dos textos, Chartier (1994, p. 188)
lembra que na Antiguidade era uma préatica comum a realizacdo de leituras
em voz alta, ndo s6 para outros, traduzindo-se em “uma convengao cultural

que associa fortemente o texto e a voz, a leitura, a declamacao e a escuta

517



. Polifonia, Cuiaba, MT, v. 22, n. 31, p. 509-537, janeiro-junho, 2015

[sendo este ouvinte considerado praticamente um leitor] ou um leitor que
ouve ler”. Trazendo a leitura para a escuta do texto radiofoénico, é importante
refletir sobre os modos de alteragao (fisica e simbélica) de funcionamento
desse suporte que, certamente, tém alterado os modos de recepgao dos seus
textos. A forma material do suporte radiofonico participa efetivamente dos
seus regimes de aparigdo e de funcionamento discursivo na sociedade. Neste
sentido, Chartier (1998, p. 123) diz que “abordar a leitura, é, portanto,
considerar, conjuntamente, a irredutivel liberdade dos leitores e os
condicionamentos que pretendem refrea-la”. Se, por um lado, a leitura é
diversificada, posto que mobilizada por diferentes leitores com diferentes
histérias, por outro lado, h4 um regime de produgao e circulagao de sentidos
que interdita e orienta interpretagoes. Cada texto, regido por determinado
suporte e inscrito em dada instituicdo, impoe ao leitor um regime de leitura,
nio sem resisténcias aos jogos de ordenamento, tal como afirma Certeau

(1994). Cavallo e Chartier (1998, p. 6) defende que os leitores:

[...] nunca sdo confrontados com textos abstratos, ideais,
desligados de qualquer materialidade: eles manipulam objetos,
ouvem palavras cujas modalidades governam a leitura (ou a
escuta) e, ao fazé-lo, comandam a possivel compreensao do
texto.

No caso das vinhetas, cujos enunciados se dirigem ao ouvinte eleitor, o
trabalho de captacao das formagoes discursivas do Sim e do Nao se integra em
operagoes e estratégias que convocam o eleitor a votar a favor de suas
propostas politicas. Nossas analises trilhardo o processo de ‘captura’ das
sutilezas empregadas pelo suporte rddio ao veicularem propagandas eleitorais
que, no funcionamento da ideologia, trabalham o imaginario do ouvinte
quanto a espontaneidade do seu pensar, do seu agir e da sua livre decisdao no
momento do voto, ainda que se revelem, no interior do movimento de
captagao do eleitor, gestos de resisténcias que subvertam o ja estabelecido pela

ordem do discurso.
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3. Especificidades da propaganda veiculada no radio

Mediante compreensao de que o suporte interfere na forma como o
texto é produzido e interpretado, tracamos, nesta secdo, as principais
caracteristicas do radio como suporte midiético.

No que concerne especificamente a propagandas eleitorais, nosso objeto
de analise, Reis (2008) apresenta contribuigoes importantes. Embora tenha se
voltado em seus estudos ao funcionamento do antncio de cunho comercial, o
autor nos ajuda a compreender que o funcionamento da propaganda é que vai
definir os modos de sua produgio e os recursos da materialidade que devem

ser convocados para sua constituigao.

No caso da propaganda em radio, se pode definir formato de
anuncio como a estrutura dos relatos publicitarios, que se
configura a partir das relagcbes de interdependéncia entre a
forma, o fundo e o contexto de difusdo dos antincios. O
formato organiza as partes constituintes do relato publicitario,
cujo processo de concepgao, producao e realizacao se origina
de fora para dentro, com o fim de dar ao antncio uma
identidade prépria e adequada aos objetivos especificos do
anunciante e ao ambito de veiculagio da mensagem (REIS,
2008, p. 37 e 38).

Assim, podemos avaliar a produgao das propagandas para o plebiscito
2011 como um artefato ligado ao que o envolve e o suporta (FOUCAULT,
1997), atendendo a regimes de inscricao sensiveis ao tempo, espago e modo de
formulacao e circulagao, (com forma, fundo e contexto especifico), ainda que
nem todos os espagos radiofénicos tenham a mesma identidade, uma vez que
a propaganda é apenas um dos tipos de enunciados veiculados pelo radio.

Em se tratando da propaganda eleitoral, o produtor, ao levar em
consideracao a forma, o fundo e o contexto desse género discursivo, deve
lembrar ainda que o intuito da pega, enquanto propaganda eleitoral, é
persuadir, convencer o outro, ndo para adquirir um produto ou um servigo
(como seria o caso de uma propaganda comercial), mas interferir nas decisoes

do ouvinte que, no caso tratado aqui, seria aderir a ideia de divisao (ou nao)
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do Estado do Para. De forma geral, a propaganda eleitoral tem o papel de,
primeiro, chamar a atengdo do eleitor, segundo, convencé-lo de forma
envolvente sobre a ideia que estd em pauta e, por ultimo, concretizar o
processo de convencimento, que é a adogao da ideia.

No que concerne ao trabalho do analista que se propoe a apreender a
um s6 tempo o aspecto material do suporte e sua interferéncia no sentido do

texto, Ferreira (2003) alerta que:

[...] devemos compreender os mecanismos de controle dos
sentidos, inscritos nas praticas e nos objetos, que definem, por
exemplo, o modo de apropriagdo dos textos, gragas ao modo
como os textos sao dados a ler, mas, por outro lado, devemos
reconhecer que ha préticas leitoras, modos de apropriagio,
que “segregam taticas”, as quais “domesticam ou subvertem” o
leitor, dado que, se ha imposigoes, limites, ha, por parte deste,
resisténcia (FERREIRA, 2003, p. 82).

Segundo a autora, os leitores, ao se depararem com a intervengdo do
suporte na construgdo do sentido, deparam-se também com outros efeitos,
para além do discursivo, propriamente dito, efeitos que sdao da ordem do
suporte, da disposicio da materialidade do texto e dos modos de
funcionamento discursivo.

Na diregao dos argumentos de Ferreira, nosso trabalho focaliza aspectos
da materialidade textual radiofonica, os quais condicionam a maneira como os
sentidos sao mobilizados para a producao dos discursos de campanhas do Sim
e do Nao. Uma das materialidades que compdéem o todo discursivo das
propagandas do radio é a sonoridade (verbal, musical e de objetos inscritos em
préticas sociais) que, ancorados numa historicidade, participam de um regime
de producao de sentidos.

Piovezani (2011), dedicando-se ao estudo da relagao entre som e
sentidos, destaca em suas andlises, as funcoes da voz na constituigdo de
efeitos de sentido no discurso politico eleitoral brasileiro. Assim, destaca o

autor:
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A voz se da no instante, mas repercute o que fomos, o que
somos e o que queremos ser. Indica, simula e dissimula a
imagem daquele que fala e daquele a quem se fala. Por essas
razoes, a voz é signo da exterioridade e da interioridade do
sujeito, pois indica feigobes do corpo e estados da alma
implicados necessariamente na constituigdo e na circulagao
dos sentidos na sociedade (PIOVEZANI, 2011, p. 164).

Ao estudar a voz como signo de exterioridade, o autor se beneficia das
contribuigbes oferecidas pela sociolinguistica, pela fonética, pela retérica, mas
sempre no sentido da convergéncia para a compreensao de como 0s sons
colaboram para a construgdo dos sentidos. Amparado nos estudos
pecheutianos, diz o autor: “Assim, os elementos vocais podem agregar-se as
parafrases e aos ‘efeitos metaféricos’ [...], que, constituidos no interior de uma
formacdo discursiva, produzem os efeitos de sentido do discurso”
(PIOVEZANI, 2011, p.166), de tal modo que:

Pela voz, sabemos ou intuimos a idade, o sexo, o estrato social,
a pertenca regional, o investimento volitivo, a caracterizagao
do enunciador e certa orientagdo argumentativa em seu
enunciado. Ora a ordem do discurso, que controla o dito e as
formas do dizer, certamente ha de controlar as modulagoes
vocais mediante as quais esse dito/dizer ganha corpo e faz
sentido (PIOVEZANI, 2011, p. 171)

Acrescenta ainda o autor que

[...] a tessitura frequentemente indica, em niveis baixos,
“razao” e “autoridade” e, em niveis agudos, “contestagdo” e
“excitagao”, além de assegurar o turno de fala, ao ser elevada
ou reduzida consideravelmente; por seu turno, a manipulagao
das pausas e do tempo de fala pode representar uma tentativa
de restricdo interpretativa e/ou uma atitude de reforgo da
autoridade e do que é dito pelo falante; as variagoes do
volume, enfim, ocorrem no intuito de ajustar a fala ao
ambiente fisico, as condigoes culturais e ao contexto histérico
em que ela se desenvolve. Em suma, as modulagoes da voz
contribuem decisivamente para a construgao das imagens dos
interlocutores e para a manutengao de suas “faces”, no interior
de relacoes interpessoais condicionadas pelos valores, ritos e
costumes de uma sociedade (PIOVEZANI, 2011, p. 164).

Tais consideracoes apontam para fendmenos de textualidade que

contribuem para a produgdo de sentidos, tais como, repetigdo, entonacao,
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assinaturas, inser¢cdo de musicas e outros elementos sonoros que colaboram

para a compreensao do “tom expressivo” marcado na materialidade textual.
Para Ferrareto (2007), elementos como a voz humana, musica, efeitos

sonoros e até mesmo o siléncio desempenham papel fundamental de forma

isolada ou combinada. Observa ainda o autor que:

Cada um destes elementos contribui, com caracteristicas
proéprias, para o todo da mensagem. Os trés tltimos [musica,
efeitos sonoros, e siléncio] trabalham em grande parte o
inconsciente do ouvinte, enquanto o discurso oral visa ao
consciente. A ftrilha sonora pode acentuar ou reduzir
determinados aspectos draméticos contidos na voz do
comunicador, ressaltados, por vezes, pelo siléncio. Neste
quadro, o efeito compensa a auséncia da imagem,
reproduzindo sons proprios de elementos que servem como
pano de fundo, de um trovdo em meio a uma tempestade aos
trinados de passaros para representar o inicio de uma manha
de primavera. (FERRARETO, 2007, p. 26).

Silva (1999) também trata da forma como o radio opera sentidos com a

recorréncia a linguagem multimodal:

[...] a linguagem radiofénica nao é exclusivamente verbal-oral.
Assim como a palavra escrita, musicas, efeitos sonoros,
siléncio e ruidos sao incorporados em uma sintaxe singular ao
proprio radio, adquirindo nova especificidade, ou seja, estes
elementos perdem sua unanimidade conceitual a medida que
sdo combinados entre si a fim de compor uma obra
essencialmente sonora com o poder de sugerir imagens
auditivas ao imaginario do ouvinte (SILVA, 1999, p.71).

A constatacao de Silva é corroborada por Oliveira (2001, p. 32-37) que,
tratando das especificidades do texto radiofénico, chama a atengdo para trés
caracteristicas desse midium: sensorialidade, responsavel por gerar imagens e
despertar outros sentidos por meio dos estimulos sonoros (voz e musica); o
imediatismo, que seria a rapidez com que as informagoes chegam ao ouvinte;
e o interesse, que é o trabalho de captar a atencao do ouvinte a distancia.

As observagoes dos autores fortalecem a nossa percepgao de que as
vinhetas recorrem a diferentes sonoridades que se integram em um s6 campo

de utilizagdo (FOUCAULT, 1997), que é o campo politico. Estas sonoridades,
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em nossos dados, sdo representadas pela voz humana, pela musica, por efeitos
sonoros etc., que, conjuntamente, projetam representacoes simbélicas do e
para o eleitor.

Levando em consideragao as feorias das materialidades discursivas e as
especificidades da propaganda de radio apresentadas pelos autores referidos,
passamos a andlise de nosso corpus, constituido mediante escuta do HGPE,
relativo ao plebiscito que decidiria, em 2011, pela divisao ou nao do estado do

Para.

4. Funcionamento discursivo de vinhetas radiofonicas

O corpus que analisamos é constituido de cinco vinhetas produzidas
pelo Sim e duas pelo Nao. O desequilibrio em relagio a quantidade de
vinhetas relacionadas a uma e outra frente se deve a inexisténcia de maior
numero de vinhetas do Nao disponibilizadas pela Rede Brasil Amazonia de
Comunicagao (RBA) de Maraba-PA®’. Ressaltamos ainda a auséncia de
informagoes por parte da emissora sobre datas e horarios de circulagao das
propagandas que compoem o corpus. Segundo especifica a Resolugdao n°
23.354 do Tribunal Superior Eleitoral, que normatiza a veiculagao das
vinhetas, elas foram veiculadas no periodo de 11 de novembro a 7 de
dezembro 2011, nos horarios das 7h as 7h10 e das 12h as 12h10, as segundas,
tergas, quartas e sextas-feiras e aos sibados. Vale ressaltar que as propagandas
foram veiculadas nas radios AM e FM do grupo RBA, com uma transmissao
que atinge ouvintes do municipio de Maraba-PA e outros da mesorregiao
sudeste do Estado.

Em nossas anélises, interessa-nos apreender os sentidos dos enunciados

constituidos na convergéncia das materialidades que atuam discursivamente

9 Trata-se de um grupo de comunicagao, composto por jornal impresso, televisdao e radios FM
e AM.
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na identificacdo das formacoes discursivas do Sim e do Nao',
respectivamente. Para isso, mantemos como pressuposto a postulagdo de
Foucault (1997), segundo a qual, os esquemas e as regras de utilizagdo do que
é dito sao mais da ordem institucional do que da localizagao espago-temporal.
Esta postulagdao nos previne contra o risco de as analises enveredarem pela
velha dicotomia forma X contetiido. Nossa empreitada é compreender os
modos de inscricio da materialidade nas condigoes socio-histéricas e

ideolégicas e como estas orientam o funcionamento do discurso.

4.1 O discurso do Sim: trabalho politico de captagao do outro

Como vimos argumentando acerca da importancia das especificidades
do suporte para apreender os sentidos que as propagandas veiculam, nossas
andlises articulardo os recursos da materialidade e o modo como eles

produzem sentidos historicamente situados.

PS1 - [musica cantada em muitas vozes]'':Se é bom pra todo
mundo/ ndo me diga nao/ ndo me diga nao/ ndo me diga nao/.
Se é bom pra todo mundo/ se lembre de mim/ e me diga sim/ e
me diga sim/. Se é bom pra todo mundo/ olhe bem pra mim/ e
me diga sim/ e me diga sim/ e me diga sim/ e me diga sim/

[voz masculina]: Diga sim pro Carajés!

Frente do Estado Carajés, plebiscito 2011, propaganda gratuita

PS2 - [musica cantada em muitas vozes]: Ha tanto tempo que a
gente espera/ por essa hora que afinal chegou/. E o Carajés
unido de maos dadas/ vé um futuro que sempre sonhou

[voz em ritmo acelerado]: Vote sete sete, vote sim pro Carajés.
Frente do Estado Carajas, plebiscito 2011, propaganda gratuita

As vinhetas sempre recorrem a sonoridade musical, tanto as que
veiculam a campanha do Sim quanto as que veiculam a campanha do Nao, o

que nos parece uma estratégia significativa de captagao do eleitor, bastante

1 Convencionamos as vinhetas correspondentes as propagandas do Sim de PS; as
correspondentes as propaganda do Nao de PN, seguidas do numeral correspondente a ordem
em que foram transcritas.

1 Como as vinhetas mesclam sequéncias musicais com falas, sendo estas alterndncias
significativas na produgédo de efeitos de sentido, identificamos as passagens em que ocorrem
estas variacgoes.
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explorada nas praticas radiofénicas. Advertimos, no entanto, que nao é nosso
intuito recorrermos a categorias analiticas com valores explicativos e
descritivos da estética de algum género musical; nosso interesse se volta aos
significados produzidos pela utilizagdo deste sistema simbdélico na
convergéncia com outros sistemas e os efeitos de sentido produzidos pelas
diferentes semioses.

As vinhetas identificadas como PS1 e PS2 sao cangbes cujo estilo
musical se repete em outras vinhetas do Sim, ora funcionando como fundo
musical para algumas falas, ora compondo a musicalidade de outras cangoes.

Destacamos, em PS1, a construgdo do processo de identificagao do
eleitor com a proposta de divisao do Estado, marcado no uso da palavra sim,
repetido seis vezes e retomado na voz que convoca o eleitor a votar na
proposta defendida pela Frente Carajas. No entanto, como nenhum discurso se
constitui sem o outro, sobretudo o discurso politico que se alimenta da voz do
adversario, sempre convocada para ser imediatamente negada, observamos
que a musica se inicia com a seguinte sequéncia discursiva: “Se é bom pra
todo mundo/ ndao me diga ndo/ ndo me diga ndao/ ndo me diga nao”. Numa
“representacao teatral”, a condicional “se”, através do chamado “paradoxo do
condicional” (Se é bom pra todo mundo...), coloca em funcionamento o
discurso de que a criacao do Estado de Carajas é algo bom para toda a
populagdo. Por este procedimento discursivo, o enunciador politico nao se
responsabiliza pela verdade anunciada, uma vez que a faz passar por voz da
sociedade, assumida como um pré-construido (PECHEUX, 1990) que, como
tal, ndo é passivel de discordancia. Este enunciado é base para a introdugao do
discurso do adversario (Frente contra a criagio do novo Estado) que é
convocado para ser negado: “Se é bom pra todo mundo/ nao me diga ndo/ nao
me diga n4do/ nao me diga ngo’. A dupla negagao remete a refutagao do outro.
As sequéncias discursivas que seguem (se lembre de mim/ e me diga sim/ e me
diga sim/. Se é bom pra todo mundo/ olhe bem pra mim/ e me diga sim/ e me
diga sim/ e me diga sim/ e me diga sim/) se orientam agora para a captagao do

voto do eleitor, sobrepondo-se ao discurso negado. A musica é interrompida
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por uma voz com a impostacio de um tom comumente assumido por
locutores de radio, em clara interpelagdao do eleitor: “Diga sim pro Carajas!”
Essa multimodalidade empregada nas vinhetas produz a ambiguidade de
sentidos que vao da propaganda eleitoral a programas de rddio comuns. Por
fim, nao menos significativa é a voz que anuncia em ritmo acelerado: “Frente
do Estado Carajas, plebiscito 2011, propaganda gratuita”, que, aparentemente
se mostra como uma informagao independente da vinheta que acabara de ser
veiculada. No entanto, se analisada no conjunto, esta informacgao, apresentada
como a menos importante, acrescenta ao enunciado da vinheta a sua
legitimidade politica e juridica.

Em PS2, a sequéncia “Ha tanto tempo que a gente espera/ por essa hora
que afinal chegou/” e a melodia que acompanha a letra sdo enunciadas,
conjuntamente, em tom baixo e ritmo cadenciado, colaborando para a
construgdo da imagem de uma realidade social sombria e triste. O uso do “a
gente”, nesta sequéncia, produz o efeito de voz coletiva muito presente nas
vinhetas do Sim, legitimando o enunciador politico que, ao enunciar pelo
povo, constitui-se como parte do povo ou, pelo menos, como solidario as
causas da populagdo. Dessa posicdo compartilhada com o povo é que é
possivel o enunciador politico falar dos supostos anseios do povo no qual se
inclui: ([..] a gente espera por essa hora [..]), ou seja, ha muito tempo que
todos, sem distingao, esperam pela criacao do novo Estado.

A sequéncia de linguagem precedente (E o Carajds unido de maos
dadas/vé um futuro que sempre sonhou), por um recurso metonimico, produz
a reversibilidade entre povo e Carajas, constituindo-se num amaélgama, de
modo que falar de povo é também falar do futuro Estado de Carajas e vice-
versa. Neste jogo de reversibilidade entre a vontade do povo e a vontade
politica, é como se o enunciador politico jogasse com a partilha de posigoes e
de vontades, mostrando-se como parte do povo e como porta-voz do povo. O
trabalho de captagdo do eleitor se faz por este movimento discursivo de

experimentar a posigao do outro.
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As vinhetas do Sim também utilizam o tom jornalistico, noticiando
informagoes sobre o futuro da economia, com a criagdo do novo Estado. A

seguir, a vinheta PS3 se insere neste tom expressivo.

PS3 - [voz feminina com fundo musical]: A satde do Para
pode melhorar? [voz coletiva em alto tom]: Sim!!l... Os
maiores problemas de Belém sao: superlotagdo dos hospitais e
falta de médicos. Quando o Tapajés e os novos Estados
assumirem o comando da satde em seus territérios e
construirem novos hospitais isso muda. E com a divisdo,
grande parte do funcionalismo vai ser paga pelos novos
Estados. S6 assim vai ter dinheiro para contratar os médicos
que Belém tanto precisa. Diga sim para o Carajas. [voz coletiva

Frete do Estado Carajas , plebiscito 2011, propaganda gratuita

PS4 - [pergunta de um enunciador]: Com a divisao o Para nao
vai ficar pequeno demais? [resposta com tom jornalistico]: O
Pard vai ficar quatro vezes maior que o Rio de Janeiro, o
segundo estado mais rico do Brasil e ndo da para chamar o Rio
de Janeiro de riozinho!!!l. O que vai diminuir de verdade é o
sofrimento do povo do Pard. [musica]: Diga Sim pro Carajas,
Sim...

A vinheta PS3 é iniciada com a pergunta de um enunciador com
entonacdo que lembra géneros de estilo jornalistico. Lembremos com Bakhtin
(1988) que toda palavra possui uma “entoagao expressiva” orientada pela
situacdo de interlocugdo. Por isso mesmo, a voz jornalistica que compde a
materialidade histérica do enunciado de PS3 nao deve ser interpretada como
algo que se acresce ao enunciado, mas, em parte, como constitutiva dele.
Numa acirrada campanha politica, em que hé jogos de interesses econdémico,
politico e ideolégico na disputa pela criagio de um novo Estado, o mito da
imparcialidade da informagao é um forte recurso de producao da ideologia
que trabalha para fazer passar o que é da ordem do politico e do simbélico
como da ordem de realidades empiricas no mundo. Assim, em PS3, a voz que
ocupa a posicao de enunciador que tem a verdade dos fatos, ao interpelar o
eleitor com a pergunta: “A satide do Pard pode melhorar?”, obtém a resposta
que este mesmo enunciador projeta no eleitor: (Sim!!!), proferida em tom

exclamativo, por um coro de vozes que estamos nomeando de “voz coletiva”,
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cujo efeito de interpretacao a ser construido no imaginario do povo é o de que
todos responderao sim nas urnas.

Além disso, esta encenagao discursiva coloca em circulacdo o discurso
dos opositores, em sua maioria residentes na capital do Estado ou em regioes
proximas que nao fariam parte do novo Estado e que tém como uma de suas
principais criticas ao governo do Estado a questdao da satide publica. Neste
sentido, o discurso do Sim produz uma réplica ao discurso do Nao,
argumentando que com a divisao territorial, o Pard tera maiores recursos
financeiros para investir na satide que tanto aflige a populagao da capital e do
interior do Estado.

Este argumento funciona, por um lado, como a construgao
argumentativa de consenso entre o Sim e o Nao sobre o histérico problema de
satde no Para, por isso mesmo é uma tematica privilegiada nas campanhas
eleitorais de todos os partidos de oposigao a candidatos apoiados pelo governo
de estado durante eleigoes estaduais. Por outro lado, forja uma manobra que
condiciona a melhoria dos servigos publicos a criagdo do novo Estado. Este é
um modo exemplar de como a ideologia trabalha, naturalizando sentidos
como se eles estivessem ja-/4, ou seja, naturalizam-se os problemas cuja
resolugao é de competéncia do Estado e, sem colocar a questdo devida,
transfere-a para a dimensao territorial do Estado, justamente porque o campo
de interesse do Sim, neste momento, é a divisao do Estado.

Em PS4, a voz jornalistica também se impde como aquela que esclarece
a populacdo no que concerne a davidas sobre criagao do novo Estado. Trata-
se, portanto, de uma enunciagdo que, em tese, ndo se confunde com o
discurso da propaganda do Sim. Alguns dados nos levam a dizer que se trata
de um enunciador morador da capital do Estado ou de cidades préoximas. Em
primeiro lugar, o contetido da pergunta: “Com a divisdo o Pard nao vai ficar
pequeno demais?”. O qualificador “pequeno” acrescido do intensificador
“demais” nos sugere que nao se trata de um enunciador da regido que se
tornaria o Estado de Carajas, considerando, em primeiro lugar, que esta nao foi

uma preocupacao a povoar o imaginério da populagao do novo Estado durante
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a campanha, e que foi, sim, uma das questoes veiculadas frequentemente na
midia e reiteradamente levada a publico por alguns politicos que se
manifestaram contra a divisdo do Estado. Em segundo lugar, ha um dado
linguistico que também reforga a nossa hipétese de que se trata da projecao de
uma enunciagao que se pretende atribuir a um enunciador morador de Belém,
que é a realizagdo do fonema fricativo /s/ como chiante [f], variante que se
atualiza na palavra “demais” do enunciado “Com a divisao o Pard nao vai ficar
pequeno demais?”. Este trago sonoro é caracteristico da realizagao linguistica
de falantes que nasceram na capital do Estado. Diferentemente, na regiao que
pleiteia a criagcao do Estado de Carajas cuja populagdo é formada por
nordestinos, goianos etc., ouvem-se realizagoes linguisticas do fonema /s/
distintas daquela produzidas por falantes paraenses nascidos em Belém.
Foucault (1997) nos diz que o regime que garante a repetibilidade da
materialidade de um enunciado ndo é a forma, a cor, o som, mas as
possiblidades de inscrigao e de transigao em dadas condigoes e limites de sua
aparicdo, num campo de estabilizagdo. Assim, num discurso polarizado como
tal, a recorréncia a uma enunciagio com marcas de seu pertencimento
sociolinguistico ndo é um caso contingente, mas a projecdo de um discurso
que deve ser evidenciado ou silenciado. No caso em andlise, a voz de
autoridade responde a pergunta formulada pelo interlocutor, apoiada em
valores comparativos de tamanhos e quantidades: “[...] quatro vezes maior que
o Rio de Janeiro [...]”; “[...] segundo estado mais rico do Brasil [...]”; “O que vai
diminuir de verdade é o sofrimento do povo do Para”. O que se observa aqui é
um simulacro do discurso do outro. A pergunta projetada na voz do morador
de uma regido do Estado cujos politicos sdao contra a divisao do Estado
funciona como um malogro, um mal entendido, cujos sentidos vao sendo
construidos com as regras do enunciador politico e na direcdo por ele
pretendida. Para isso, joga-se: i) com representagoes culturais da populagdo
paraense, forjada na ambiguidade oferecida pela linguagem: “[...] e ndo da para

chamar o Rio de Janeiro de riozinho!!!” e ii) e com a vida material e simbdlica
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da populagao: “O que vai diminuir de verdade é o sofrimento do povo do
Para.”.

A vinheta PS5, a seguir, resume, em sua materialidade, o verbal, a
musicalidade e efeitos sonoros que, conjuntamente, remetem a desconstrugao
de imagem projetada pelo discurso do Nao, segundo o qual o Estado sofreria
perdas econdmicas com a sua divisao. O trabalho argumentativo-discursivo do

Nao é construir o reverso desta imagem.

PS5 - [Voz masculina]: O Nao afirma que o Para perde com a
divisao. Isso nao é verdade. [som que remete a escrita no
papel]: O governo do Parda recebe hoje do Fundo de
Participacao dos Estados, do governo federal, dois bilhoes e
novecentos por ano. Depois da divisdao passa a receber cinco
bilhoes [som de dgua jorrando] e novecentos por ano porque
passa a ser trés estados. Sdo Trés bilhdes a mais por ano. E
atencao, esses dados sao oficiais [efeito sonoro que lembra a
escrita em papel]. Se é bom para todo mundo, porque dizer
Nao?

Frente do Estado, plebiscito 2011, propaganda gratuita.

Novamente, se impoe no discurso do Nao a voz de autoridade, marcada
por uma voz masculina e em tom de serenidade, que se pretende informativa
para o eleitor, ao mesmo tempo em que se engaja na polémica contra os
opositores politicos, pelo menos quando se trata do tema da criagao dos novos
Estados. Aliados a uma voz de tom baixo, ritmo cadenciado, mais em “tom”
informativo do que politico, os efeitos sonoros colaboram significativamente
na constituicio do todo discursivo do enunciado que tem como tema a
economia do Estado.

Os efeitos sonoros que remetem a escrita em papel se inserem em duas
passagens do texto: apdés os enunciados: “O Nao afirma que o Para perde com
a divisao. Isso nao é verdade”; “E atencao, esses dados sdo oficiais”. Em suas
reflexbes sobre o mundo letrado, Rama (1984) assevera que o poder
administrativo e eclesidstico nunca desprezou a cidade letrada, no
cumprimento de sua missdao civilizatéria, de modo que aquele sempre

funcionou como um “anel em torno do poder”. Tomamos esta postulagao de

Rama para interpretarmos a imagem apreendida do efeito sonoro da escrita no
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papel num enunciado que se constitui como verdade. Vejam que o enunciado
da vinheta inicia com o discurso do outro: “O Nao afirma que o Para perde
com a divisdo”, imediatamente desconstruido na sequéncia: Isso nao é
verdade, seguido do efeito sonoro da escrita. Da mesma forma, o enunciado:
“E atengao, esses dados sado oficiais!” também seguido do mesmo efeito
sonoro. Este arranjo material se inscreve numa memoria discursiva que se
atualiza no dito popular: “o que se escreve é lei”. Nesse sentido, a importancia
dada ao registro escrito silencia outros modos de dizer, assim como outros
dizeres. O efeito sonoro do lapis sobre o papel produz o efeito da veracidade
dos fatos garantida pelo registro escrito e o silenciamento de vozes
discordantes. Ao sentido da verdade legitimada pela oficialidade da
burocracia escrituraria, acrescem-se as cifras economicas (seis bilhoes)
reforcadas pela imagem sonora da dgua jorrando sobre a terra.

Assim, as vinhetas do Sim trabalham em duas diregoes argumentativas:
em direcdo a construgdo de uma imagem positiva relacionada a criagdao do
novo Estado e em direcido a um trabalho de refutacido do discurso do
adversario que resiste face as investidas do N&ao. As duas orientagoes
argumentativas se entrecruzam para a obtengao do voto do eleitor durante o

plebiscito.

4.2 O discurso do Nao: preservagao e unidade

Destacamos nas vinhetas PN1 e PN2 elementos que nos permitem
levantar a hipétese de que, diferentemente do discurso do Sim, outros
elementos do universo de referéncia do leitor sao mobilizados pelo discurso
do Nao, tais como: elementos da cultura, a referéncia a natureza: florestas,

rios, recursos minerais.

PN1- [musica] [jovens]: Eu digo nao e nao/ Eu digo nao e nao/
Eu digo ndo e nao/ [mulheres]: Eu quero a uniao/ [homem]: A
nossa bandeira é massa/ Contra a violéncia e a pobreza/
[homens]: Eu digo ndo ndo nao ndo/ Ao desemprego nao/
Desmatamento nao/ [homem]: E isso ai/ o meu Para ninguém
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divide irmédo/ Tanta beleza e riqueza t4 na nossa mao/ Vote
cinquenta e cinco/ Diga nao a divisao/ [vozes coletivas]: Cinco
cinco!

[fala:] Vote cinquenta e cinco contra a criagao de Carajas.

PN2 - [musica] [voz coletiva]: Eu digo ndo e nao/ Eu digo néo e
nao/ Eu digo nao e nao/ [voz feminina]: Eu quero a uniao. [voz
masculina]: E isso ai, o meu Para ninguém divide, irmao/
Tanta beleza e riqueza td na nossa mao/ E nosso rio, floresta,
nosso minério, entdo/ Tudo da nossa gente/ Todos do mesmo
chdo/ [voz masculina]: Vote cinquenta e cinco diga nao a
divisao/ [coro de vozes]: Eu digo nao e ndo e nao/ Eu digo nao
e nao/ Eu digo ndo e nao/ [voz feminina]: Eu quero a uniao/
[coro de vozes]: Cinco cinco. [fala masculina]: Vote cinquenta
e cinco contra a criagao de Carajas.

Em PN1, também se observa, na letra da cancdo, o processo de
identificagdo do eleitor com a repeticio da negagcao doze vezes.
Diferentemente de um enunciado em que o politico convocaria o eleitor a
dizer nao a divisao do Estado, a estratégia adotada no discurso do Nao se da
também pela voz politica transfigurada em voz do povo que nega a divisao do
Estado. Alguns elementos linguisticos remetem ao processo de identificagao
do povo com o Estado unificado, a partir de enunciados que: i) asseguram
comunhdo e a unido territorial, espelhado no mito fundador: “Eu quero a
uniao”; “a nossa bandeira é massa”; “o meu Parda ninguém divide, irmao” ii)
que denunciam problemas sociais e politicos, em defesa do Estado: “Contra a
violéncia e a pobreza”; “ao desemprego nao”; iii) que remetem a posigao ética
de defesa do ambiente social e ecologicamente sustentavel: “desmatamento
nao”; “Tanta beleza e riqueza ta na nossa mao”. Além do verbal, destacamos a
musica de estilo brega que remete a tragos da cultura paraense. Recorre-se
também a voz de diferentes segmentos sociais participando da musica: jovens
(Eu digo nao e nao/ Eu digo nao e nao/ Eu digo nao e nao), homens (Eu digo
ndo nao nao nao/Ao desemprego nao/Desmatamento ndo), mulheres (Eu quero
a uniao) e vozes coletivas (Cinco cinco!). Trata-se de um discurso que, ao se
opor a divisdo do Estado, constr6i seus argumentos com base nos sentidos de
identificagao cultural, social e ambiental. Esse discurso polemiza com outros

discursos que acusam os politicos do Sim de serem aliados ou de fazerem
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parte do empresariado agroindustrial responsavel pela intensificacao do
desmatamento, como parte do projeto desenvolvimentista da regiao.

Neste mesmo fio argumentativo, PN2 é também uma cangéo cuja letra
recorre a elementos que convergem para processos de identificagdo da
formacao discursiva do Ndo. Também ai se verifica a reatualizacao de temas
que remetem a preservacao da natureza e as riquezas minerais. Vale lembrar
que a discussdao de alguns politicos do Estado, durante a campanha do
plebiscito se deu relacionada ao fato de que com a divisdo do Estado, o
pretenso Estado de Carajas passaria a deter toda a riqueza advinda das jazidas
de minério e dos recursos advindos de impostos da grande mineradora Vale,
instalada na regidao. Portanto, ndo nos enganemos com a suposta harmonia e
coesdo que o discurso do Sim elege como foco durante a campanha. Os temas
que se reatualizam durante a campanha ja fizeram/fazem parte de outras redes
e de outros campos de utilizagdo. Como afirma Foucault (1997, p. 121 ): “[...] o
enunciado circula, serve, se esquiva, permite ou impede a realizacdo de um
desejo, é docil ou rebelde a interesses, entra na ordem das contestagoes e das
lutas, torna-se tema de apropriacao ou de rivalidade”.

Atentas a essas transferéncias e modificagoes, procuramos apreender o
discurso do Nao que, transfigurado em voz do povo, clama por uniao, coesao
politica, cultural e econémica, ao mesmo tempo em que projeta a face do
adversario como o seu avesso, fazendo uso de discursos ja4 em circulagao e
que, colocados em funcionamento em novas condigdes historicas, operam
deslocamentos em favor de nova ordem politica e discursiva. Ou seja, em
outras conjunturas politicas no Estado, politicos do Sim e do Nao se aliam a
partir de ideologias e interesses comuns. Os discursos aqui refutados ou
orientados sofrem, portanto, deslocamentos para encaminharem novos
sentidos orientados por novos desejos e novos poderes.

Assim, embora os dois discursos joguem num campo explicitamente
politico, cada um obedece a seus regimes de materialidade, de operacao,
manipulagao e transformagao dos sentidos que pretendem construir e colocar

em circulacao.
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Consideracoes finais

A reflexdo que procuramos desenvolver neste trabalho se ancorou na
teoria do suporte desenvolvida por Chartier, segundo a qual nao existe
nenhum texto fora do suporte, de modo que este participa efetivamente das
representacoes de leitor a que o texto se destina e na nogao de materialidade
discursiva postulada por Foucault (1997) que nos ofereceu um percurso
teérico-metodolégico para a apreensao de sentidos veiculados nas
propagandas analisadas, na convergéncia de diferentes materialidades que
fundamentam o todo discursivo. As formulacoes dos autores, consideradas
suas distdncias e aproximacoes tedricas, nos ofereceram uma importante
perspectiva de leitura em que a materialidade do texto se inscreve na
materialidade histérica e ideolégica de constituigao dos discursos.

No decorrer das anélises, identificamos na confluéncia de diferentes
recursos proprios dos géneros midiaticos veiculados no radio (entonacgdo de
voz, musica, efeitos sonoros etc.) ndo apenas os regimes que colocam em
funcionamento os discursos que, em geral, veiculam neste suporte, mas,
sobretudo, o funcionamento de dois discursos que, em suposta polarizacao,
mobilizam enunciados e diferentes recursos que orientam préticas e relagoes
sociais.

Assim, o discurso do Sim investe, ao mesmo tempo, na construgao de
uma positividade em relagao a divisao do Estado e na refutagao do discurso do
adversario que resiste as construcdes argumentativas do Nao. As duas
orientagoes argumentativas se encaminham para o alcance do maior objetivo
do Sim que é a obtengao do voto do eleitor durante o plebiscito.

O discurso do Nao apela para elementos simbélicos que remetem ao
mito fundador, para retomar Chaui (2000). A preservagao das florestas e dos
rios, a bandeira do Estado, os recursos naturais sao elementos a que recorre o
Nao, no processo de construgdo de identificagdo do eleitor e como estratégia

de contraposigao ao adversario que defende a divisdao do Estado. As anélises
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nos fazem compartilhar com Maingueneau a ideia de que “A ideologia ocupa-
se simultaneamente da representacao do mundo e da organizagdao dos homens,
tarefas que significam o direito e o avesso de uma mesma atividade.”

(MAINGUENEAU, 1997, p.59).
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